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Resumo

O presente artigo analisa a violéncia simbodlica e as relacdes de género veiculadas pela
publicidade infanto-juvenil, considerando imagens e mensagens inseridos em comerciais de
televisdo. A partir de questBes que permeam a reproducdo dos papéis sociais estabelecidos na
sociedade, buscamos compreender como atitudes e comportamentos estdo refletos de
significados do que é ser feminino e masculino, e como estes atuam na formacao de identidades
de meninos e meninas, a partir de instituicdes como familia, igreja, escola e midia, incluindo a
publicidade. Os comerciais pesquisados procuraram identificar como as criangas e 0s
adolescentes estdo expostos a esteredtipos de género, reforcando o controle e poder/dominagéo e
subordinacdo dentro de um processo identificado como violéncia simbélica®> (BOURDIEU, 2012)
marcada por uma relacéo implicita de submisséo, sem que os dominados reconhecam o aspecto
coercitivo do poder que a reforga.
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Introducéo

Atualmente, as analises sobre a violéncia e suas diversas formas de manifestacao

vém ganhando espaco nas pautas de discussdes sobre a realidade brasileira, destacando-
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¥ Bourdieu (2012) sinaliza que este é um tipo de violéncia que se exerce com a cumplicidade tacita dos que
a sofrem e também, com frequéncia, dos que a exercem, na medida em que uns e outros sdo inconscientes
de exercé-la ou de sofré-la, sendo constantemente permetuada.
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se ainda mais como um fenémeno presente na agenda de debates sobre Salude Publica.
Além de raizes culturais e sociais profundas, vinculadas as relacdes de poder instituidas e
historicamente constituidas, acaba atravessando as questfes de género, faixa etaria, de
classes e de grupos étnico-raciais; mascara desigualdades e brutalidades do cotidiano,
muitas vezes ndo percebidas e, por isso mesmo, de visibilidade ndo tdo simples. Para
Rocha e Nascimento, 2005, p.67): a cultura da punicdo e da correcdo pelos castigos
fisicos tem sido a base para justificativas dos maus tratos fisicos e psicoldgico.

Representa um grande desafio para todos os setores da sociedade, pois, muitas
vezes, 0 diagnostico e o acompanhamento desse fenémeno sdo dificultados por questdes
socioculturais arraigadas na sociedade brasileira (MINAYO, 2005):

Principalmente a partir dos anos 1990, dado o crescente nimero de mortes e
traumas, a violéncia passou a ser reconhecida como tema da agenda da Saude
Publica — devido a sua complexidade e multiplicidade. Consideramos, assim,que
a violéncia deve ser tratada enquanto violéncias, pois engloba diversas
modalidades e tipologias, que se entrecruzam, mas que mantém singularidades e
especificidades que as diferenciam e caracterizam um perfil societario proprio
(BARROS, 2005, p.23).

Os processos de criacdo e socializacdo de criancas e adolescentes sdo repletos de

estratégias para o controle corporal que demarcam praticas como formacéo de grupos de
acordo com o sexo, que estabelecem disputas e reforcam a segregacdo entre meninos e
meninas a partir do papel sociocultural construido e considerado natural que é
determinado por cada género e, que o relacionamento junto a familia e seus grupos de
pertencimento contribuem para a construgdo de sua identidade. Para Barros (2005):

O processo de rupture com a cultura da violéncia ndo é simples, e tampouco traz
certeza de resultados imediatos, pois varias sao as forcas politicas e ideoldgicas
presents nas relagcbes sociais, sejam estas para a manutengdo do status quo ou
para a transformacdo social. Vivemos ainda sob a égide da cultura patriarchal
gue mostra-se forte nas instituicdes de organizacdo das sociedades, tais como a
familia, a igreja e, sobre tudo, o Estado (BARROS, 2005, p.66-5)

A violéncia contra criangas e adolescentes é uma construgdo historica, social e
cultural que pode se manifestar por meio da violéncia fisica, sexual, simbdlica,
psicoldgica, abandono, negligéncia, podendo atingir indistintamente qualquer classe
social, faixa etaria e ambos os sexos (AZEVEDO, 1989). Sua gravidade manifesta-se

tanto nas consequéncias imediatas quanto tardias, tais como rendimento escolar deficiente
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e alteracdo do processo de crescimento e desenvolvimento na infancia e adolescéncia
(BRASIL, 2001), bem como uma auto-estima diminuida, dificuldade de ganhar peso
quando bebés, agressividade exagerada quando adolescentes, dentre muitas outras

manifestacdes (MURARO, 2008).

A violéncia infanto-juvenil representa toda acdo ou omissdo que pode gerar
lesBes, danos e transtornos ao desenvolvimento integral dos mesmos, havendo
assim uma relacdo assimétrica e desigual de poder manifestada pela forca
fisica, pelo poder econdmico ou politico, pela dominacéo e opressao familiar ou
geracional (DESLANDES; ASSIS; SANTOS, 2005).

Por isso, as lutas de diversos segmentos da sociedade brasileira em defesa dos
direitos de criangas e adolescentes culminaram em alteragGes significativas no que refere
a ampliacdo de seus direitos civis e sociais na Constituicdo Federal de 1988 (CF) e a
promulgacdo da Lei 8.069, conhecido como Estatuto da Crianca e do Adolescente -
(ECA) em 1990, impulsionando agbes preventivas e mostrando suas conexdes com a
questdo da salde, sendo compreendida como um principio de coopera¢do entre Estado,
sociedade e familia, na responsabilidade de protecdo dos direitos das criancas e dos
adolescentes.

Ficou determinado que meninos e meninas fossem tratados como crianca e
adolescentes, conforme a idade, e como pessoas em desenvolvimento e que, devem ser
tratados com respeito em sua integridade fisica, psiquica e moral e resguardados de
qualquer tratamento desumano, violento, vexatério, constrangedor e violento. Segundo a
Constituicdo Federal, em seu artigo 227°,

[...] constitui-se como dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a
crianca e ao adolescente, com absoluta prioridade, o direito & vida, & saude, a
alimentagdo, a educacéo, ao lazer, a profissionalizagéo, a cultura, & dignidade, ao
respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e comunitaria, além de coloca-los a
salvo de toda forma de negligéncia, discriminacdo, exploracdo, violéncia,
crueldade e opressdo (BRASIL, 1988).

Freitas (2013) afirma que a redefinicdo da infancia e da adolescéncia a partir da
percepcdo de criangas e adolescentes enquanto sujeitos de direitos, gerou
desdobramentos que reforcaram sua importancia como protagonistas a partir de seu
relevante papel social. Assim, passaram a adquirir um certo poder enguanto novos atores

no cenario da cultura contemporanea. Tendo um cenario em que cada vez mais aumenta
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o volume de marcas, ofertas e produtos, cabe a publicidade construir subjetividades
capazes de despertar desejos deste segmento na tentativa de utilizar sua interferéncia nas
decisbes de compra de toda a familia:

A imagem ligada ao produto € um ponto central nesse mecanismo de
colocar um objeto no lugar da caréncia, de adicionar algo a sensacao de
desamparo, de preencher com qualquer gratificacdo aquele vazio. E a
imagem esta indelevelmente ligada ao produto. Por meio dessa relacéo, o
jovem € induzido a construir desejos que independem de suas
necessidades particulares, dentro dessa funcéo "aditiva" do consumo.

Por isso, é importante ressaltar o que o Fundo das Nac¢des Unidas para a Infancia
(UNICEF) alerta para importancia de se investigar a relacdo entre os meios de
comunicacdo e a violéncia, refletindo seus impactos sobre criancas e adolescentes. Neste
sentido, cabe perceber como as mensagens veiculadas pela midia transmitem valores
morais e éticos para este publico, a partir de maltiplos elementos que compdem esse
campo, articulando a relagdo entre o individual, o social e o coletivo e 0s responsaveis
pela transmissao de valores a eles.

Empacotamos nossos modos de ser e espalhamos por toda a parte como
“informacdo e modernidade’ no Mercado da cultura de massa construidas nos
processos midiaticos e (...) de exércitos langamos mao para impor aos outros
serem espelhos de nés mesmos (GERALDI, 2003 apud Gomes e Nascimento,
2005, p. 62-3)

Em relatério apresentado pelo Instituto Alana: a publicidade é essa nova forma de
acesso a informacdo, que expde a crianga as mazelas do mundo adulto, que esta por tras
de questdes como a erotizagdo precoce, 0 envolvimento com a violéncia e as drogas,
entre outros dramas sociais (INSTITUTOALANA, 2009, p.11-12).

A violéncia simbdlica “consiste em uma violéncia que se exerce com a
cumplicidade tacita dos que a sofrem e também, com frequéncia, dos que a exercem, na
medida em que uns e outros sdo inconscientes de exercé-la ou de sofré-la” (BOURDIEU,
2012, p. 22). E, assim, é desempenhada pela cumplicidade daqueles que a sofrem e
também daqueles que a exercem dentro da sociedade. Ela é sempre marcada por uma
relacdo implicita de submissdo sem que os dominados reconhecam o aspecto coercitivo

do poder que a reforga.
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Funciona, portanto, como uma espécie de instrumento  que
naturalizacdo/subjetivacdo crencas baseadas na opressdo. Assim, podemos considerar
que torna-se algo quase inevitavel e imutavel, considerada como uma relacdo estrutural
que classifica, avalia, estereotipa ou descrimina os seres, a partir das relacGes
estabelecidas como dominado-dominante e, muitas vezes, contidas nas ligagbes entre
feminino e masculino em diferentes idades.

Para Suarez e Bandeira (2001) a violéncia € uma acdo que envolve o uso da forca
real ou simbdlica por alguém com a finalidade de submeter o corpo e a liberdade de
outro. Neste contexto, aparece como tentativa de impor a propria vontade ao outro ou
como incapacidade de vivenciar internamente essa alteridade, muitas vezes ratificada
pela sociedade. Como as culturas e sociedades sdo dindmicas e se transformam €
necessario refletir como a publicidade, principalmente infant-juvenil, trata as mudangas

relacionadas as relacGes de género.

Relacbes de Geénero: construcdes socioculturais baseadas em dominacdo e
submissao

O conceito de género é conceito baseado nas construgfes socioculturais teve
como grande precursora a historiadora Joan Scott, nos anos 1980*, transformando-se
como uma categoria para além de um mero instrumento descritivo. O que chamou a
atencdo foi a necessidade de se pensar na linguagem, nos simbolos, nas instituicdes e sair
do pensamento dual que recai no bindmio homem/mulher, masculino/feminino que
entende o género como um saber sobre as diferengas sexuais, dentro de uma maneira de
pensar engessada (SCOTT, 1990):

Minha definicdo de género tem duas partes e varios itens. Eles estdo inter-
relacionados, mas devem ser analiticamente distintos. O coragdo da definicdo
reside numa ligacdo integral entre duas proposicGes: género € um elemento
constitutivo das relagBes sociais, baseado em diferencas percebidas entre os
sexos. (...) Entretanto, minha teorizacdo de género esta na segunda parte: género

*SCOTT, J. W.. “Gender: A Useful Category of Historical Analysis”. The American Historical Review,
vol. 91, n° 5. (Dec.,1986), pp. 1053-1075. Em 1991, foi traduzido para portugués como “Género: uma
categoria util de analise historica” pelo SOS Corpo - Instituto Feminista para a Democracia.
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como uma forma primaria de significacdo das relagdes de poder. Talvez fosse
melhor dizer que género é um campo primario no qual ou através do qual o poder
é articulado (SANTOS e IZUMINO, 156-7, 2005 p. 155-6, SCOTT, 1990)

E necessario compreender que o sexo é definido biologicamente tomando como
base a genitalia, cromossomos sexuais € horménios com 0s quais se nasce. Sob esse
ponto de vista, 0 ser humano nasce dotado de determinadas caracteristicas biolégicas que
0 enquadra como um individuo do sexo masculino ou feminino. Essas diferencas
bioldgicas naturalizaram relaces baseadas pelo determinismo bioldgico considerando as
diferencas sexuais, demarcando relagcdes entre homens e mulheres dentro das sociedades.

Bourdieu (2012) nos afirma que a divisdo das coisas e atividades na oposicéo
entre masculino e feminino recebe sua necessidade subjetiva e objetiva na insercdo de
um sistema de oposi¢oes homdlogas que o transforma em um sistema disciplinador e
normativo que define as bases do papel da mulher e do homem que se reflete na
socializacdo de criancas e adolescentes. A partir disto, se estabelece um dos mais
importantes mecanismos de controle e poder/dominacéao e subordinagéo.

Para melhor compreender as desigualdades das relagdes de género é necessario
compreender a maquina social em que simbolos funcionam para conferir ao masculino
uma dominagdo “natural” sobre o feminino, ja que estes legitimam e justificam a divisao
socialmente construida entre os sexos. E essa divisao acaba sendo considerada como “a
ordem das coisas: presente em todo o mundo social e incorporada pelos corpos e pelos
habitus® (grifo do autor) dos agentes, funcionando como sistemas de esquemas de
percepcao, de pensamento e de acdo” (BOURDIEU, 2012, p. 17).

O poder simbolico é exercido pelo que Bourdieu (1989) chama de sistemas
simbolicos como a comunicacao, a cultura, a religido e a educagdo que constroem uma
realidade com base na homogeneidade de simbolos que funcionam como formas de
integracdo social entre os sujeitos. A partir do conhecimento contido nestes simbolos,
parte-se para a construcdo de uma ordem social composta por representacoes,

paradigmas e ideias baseadas no consenso coletivo, fazendo parte do modo como

> O habitus é inseparavel das estruturas, que produzem e reproduzem homens e mulheres, particularmente
0 mercado de bens simbélicos (BOURDIEU, 2012).
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representamos a realidade e o mundo, o meio pelo qual uma cultura e seus valores se

expressam e se reafirmam. Para Bourdieu (2012):

Se é verdade que as relacdes entre 0s sexos se transformaram menos do que uma
observacdo superficial poderia fazer crer e que o conhecimento das estruturas
objetivas e das estruturas cognitivas de uma sociedade androcéntrica
particularmente bem conservada (...) fornece instrumentos que permitem
compreender alguns dos aspectos melhor dissimulados daquilo que sdo essas
relacbes nas sociedades contemporaneas mais avangadas economicamente, é
preciso realmente perguntar-se quais sdo 0s mecanismos historicos que séo
responsaveis pela des-historicizagdo e eternizagdo das estruturas da divisdo sexual
e dos principios da divisdo correspondentes. Colocar o problema nestes termos é
marcar um progresso na ordem do conhecimento que pode estar no principio de
um progresso decisivo na ordem da agdo. Lembrar que aquilo que, na historia,
aparece como eterno ndo é mais que o produto de um trabalho de eternizagdo que
compete a institui¢des interligadas tais como a familia, a igreja, a escola, e
também, em uma outra ordem, o esporte e o jornalismo (estas nogdes abstratas
sendo simples designagdes estenogréficas de mecanismos complexos, que devem
ser analisados em cada caso em sua particularidade histérica) € reinserir na
historia e, portanto, devolver a acdo histérica, a relacdo entre 0s sexos que a Vvisao
naturalista e essencialista dela arranca (e ndo, como quiseram me fazer dizer,
tentar parar a historia e retirar as mulheres seu papel de agentes histdricos).
(BOURDIEU, 2012, p.5)

Por fim, cabe ressaltar o que aponta Saffioti (2004, p.74). “a sociedade
considera normal e natural que homens maltratem suas mulheres e seus filhos,
ratificando, deste modo, a pedagogia da violéncia, em que se trata a ordem social das
bicadas”. Por isso, devemos pensar como a domina¢do masculina reafirma situagdes
desiguais encontradas nas relagcdes de género que implicam em situacdo de violéncia

contra mulheres, criancas e adolescentes.

Publicidade para meninos e meninas: diferencas baseadas no adulcentrismo

Os papéis de género comecam a serem construidos desde antes do nascimento de
cada pessoa. Ao descobrir a gravidez ja se cria a expectativa de se saber 0 sexo para se
preparar o enxoval. Dessa forma, cor de rosa para as meninas e azul para 0os meninos. A
partir desse momento a sociedade passa a criar expectativas para esse bebé que ainda nédo
nasceu demarcando e reafirmando caracteristicas baseadas nos seus genitais. Estas
caracteristicas sdo aprendidas na familia, na escola, na institui¢do religiosa, no grupo de

amigos, nos meios de comunicacao.
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A partir dos diferentes valores atribuidos ao que € masculino e ao que é feminino
surgem também um acesso desigual ao poder e aos recursos, 0 que hierarquiza as relagdes
entre homens e mulheres. Assim, as mulheres passaram a ser consideradas como passivas.
Isto lhes atribuiu qualidades como paciéncia, fragilidade, emocéo, enquanto as qualidades
ativas como agressividade, forca, dinamismo, que caracterizam o masculino.

A anatomia tem servido como um porto seguro para referendar algumas certezas
culturais criadas para definir homem e mulher. A socializagdo de meninos e
meninas é realizada a partir dai. Para um homem, sexo é &ncora em que se
amparam as identificagbes com as representacdes de homem e mulher
valorizadas socialmente (NOLASCO, 1995, p.25).

De acordo com Louro (2005), meninas e meninos, jovens, mulheres e homens
aprendem a incorporar gestos, movimentos, habilidades e sentidos e, a0 mesmo tempo,
elas e eles reagem, respondem, acatam e rejeitam, além da maneira de como transitam
em diferentes instancias e espacos sociais. Assim, vao sendo interpelados aprendendo a
se reconhecer com determinadas caracteristicas e aprendendo quais sdo seus distintos

lugares por meio de préticas e acoes.

Conforme Saffioti (2004) reforca que as relacdes de género e de poder nos
processos de socializacdo de criangas sdo repletas de estratégias para o controle corporal
que demarca as fronteiras entre feminino e masculino. Os aspectos da cultura
adultocéntrica® e patriarcal’ confirmam as assimetrias sexuais e geracionais e consolida
uma cultura de violéncia contra as criangas e adolescentes, em especial do género
feminino.

Ha a violéncia dissimulada na obrigagdo dos ‘bons’ habitos, de sempre obedecer

as ordens, sem questiona-las, impostas que sejam sob quaisquer formas, comum
em determinados regimes politicos, em grupos e formas de poder posteriores; ha

® Imposta por padrdes dos adultos, pois as criancas e os adolescentes séo considerados sujeitos em formagéo.

"0 patriarcalismo é uma das estruturas sobre as quais se assentam todas as sociedades contemporaneas.
Caracteriza-se pela autoridade, imposta institucionalmente, do homem sobre a mulher e filhos no dmbito
familiar. Para que essa autoridade possa ser exercida, é necessario que o patriarcalismo permeie toda a
organizacédo da sociedade, da producdo e do consumo a politica, a legislagdo e a cultura. Os relacionamentos
interpessoais e, consequentemente, a personalidade, também sdo marcados pela dominagdo e violéncia que
tém origem na cultura e instituicGes do patriarcalismo, também enraizado na estrutura familiar e na
reproducdo sociobiolégica da espécie, contextualizados histérica e culturalmente (CASTELLS, 1999. p.
169).
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a violéncia andnima, feita através de textos legais para beneficiar pessoas
determinadas, os fortes, incidindo sobre os fracos; ha a violéncia dos
condicionamentos; h4 uma violéncia que se diz cega ou irracional, vizinha da
violéncia racionalizada; ha uma violéncia fixa, aceita e tdo contundente que pe
em crise todas as estruturas, desde os valores éticos e morais até 0s preceitos
legais (LEAO, 2001, p. 220).

As relacbes de género e poder nos processos de socializacdo de criancas e
adolescentes sdo repletas de estratégias para o controle corporal que demarca as
fronteiras entre feminino e masculino. Praticas como a formacdo de grupos de acordo
com o0 sexo estabelecem disputas que reforcam as separagdes entre meninos e meninas. O
homem esta voltado para o mundo externo, enquanto a mulher para o interno,
intensificando a questdo de poder entre dominador e dominado. Em termos de
sexualidade ainda encontra-se mitos e estruturagcdes que contribuem para a existéncia de
tais contextos.

Com o passar dos tempos, presentes em indmeras culturas, as mulheres desde
meninas sdo educadas a atenderem as necessidades dos homens, inclusive sexualmente,
negando comumente as suas. As mulheres e criancas passam a ter o lugar do "satisfazer",
essa solicitacdo.Os aspectos da cultura adultocéntrica e patriarcal confirma as assimetrias
sexuais e geracionais e consolida uma cultura de violéncia contra as criancas e
adolescentes, em especial do género feminino. Assim, precisamos repensar em 0O
comportamento e atitudes diante de valores sociais/coletivos introjetados e também de
alguma espécie de disposicao individual, seja ela consciente ou inconsciente.

Neste sentido, as representacdes infanto-juvenis seguem padrdes que referenciam
esteredtipos relacionados a cada género e que reforcam diferencas que se completam
(DIAS, 2015): aos meninos s&o caracterizados como super-herdis, aventureiros e
independentes, capazes de enfrentar perigos, cheios de poder, coragem, forca e asticia. Ja
as meninas sdo caracterizadas como princesas, donas de casa, mées cheias de suavidade,
cuidados e obediéncia.

Ja as meninas possuem as caracteristicas opostas: sdo mais fracas, delicadas, belas
e cordiais, sendo representadas ora pelo papel de cuidadora da familia, dos afazeres

domésticos e como mdes, ora como preocupadas com a beleza. Quando ndo aparecem
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assim, sdo extremamente vaidosas preocupadas com a aparéncia referenciando padrdes de
beleza para conquistarem o “principe” encantado, sendo representadas ora pelo papel de
cuidadora da familia, dos afazeres domésticos e como mées, ora como preocupadas com a
beleza. Ou seja, um ideal de “super mulher” (DIAS, 2015 apud ALMEIDA, 2007).

As diferenciagdes na publicidade seguem as diferenciacbes relacionadas as
representacdes seguem normas que refletem as diferencas das relacdes de género e ajudam
a reforca-las. Assim, aos meninos sdo reservados 0s estere0tipos com status de herais,
capazes de enfrentar perigos, utilizando-se de coragem, forca e astlcia. Desta forma
compara-se a imagem do homem tradicional: protetor, provedor e responsavel
economicamente pelo lar. Sua masculinidade € padronizada, destituida de sentimentos
como medo, angustia e fraqueza.

A imagem dos meninos, associada a acdo e a disputa, é recorrente nos comerciais (de
televisdo). Sejam situagbes concretas, em corridas com carrinhos, sejam aquelas
mais fantasiosas, em que narram suas aventuras fantasticas entre herdis e bandidos
ou que se projetam em situacBes extraordinarias, como saltar um precipicio numa
manobra radical de skate, o clima é o mesmo da agdo (SAMPAIO, 2000, p.264).

.Para Sampaio (2000) reforca que a imagem dos meninos estd sempre associada a
acao e a disputa sejam elas corridas com carrinhos, sejam aquelas mais fantasiosas, em que
narram suas aventuras fantasticas entre herdis e bandidos ou que se projetam em situacdes
extraordinarias, em que o clima é o mesmo da ag&o.

De acordo com Nolasco (1995) desde crianca, 0 homem é estimulado a se afastar
de suas experiéncias interiores, a0 mesmo tempo em que é pressionado a obter
sempre seu melhor desempenho. A ele sdo exigidos racionalidade, virilidade, poder
e posse, além de ser competitivo em todas as esferas da sociedade, inclusive na
sexual. Para tanto, passa a adotar comportamentos agressivos e autoritarios, o que
pode acarretar niveis surpreendentes de violéncia. Em algumas culturas, a questdo
da violéncia esté presente para um homem desde 0 nascimento. A atitude agressiva
que, por vezes, pode chegar as raias da violéncia, é mais esperada dos homens do
que das mulheres. Pelo menos na esfera publica, é autorizado que um homem seja
agressivo (NOLASCO, 2001, p. 146).

N&o podemos desconsiderar que as criangas possuem uma dependéncia natural dos
modelos adultos, principalmente nas relacdes de género. Segundo o Instituto Alana:

Antes do advento das bonecas, que sao representacfes de mulheres com corpos
adultos, as bonecas com que as meninas brincavam eram seus “bebés”, pois assim
imitam suas maescomo se preparando, de maneira lidica e imaginativa, para se
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tornarem mulheres e mdes um dia. Ou seja, a brincadeira era de maternagem® com
bebés. Mas, agora, a boneca-padrdo ¢ uma mulher sensual, de corpo extremamente,
magro e bem-sucedida em tudo, que j& vem até com marido (INSTITUTO
ALANA, 2009, p.30-1).

De acordo com Dias (2015, p.2) alguns autores afirmam que a absorcdo de papéis
e estereotipos de género é observada como uma das consequéncias do consumo pelas
criancas e adolescentes e da publicidade a elas dirigida. Por estarem construindo suas
identidades, pertencer e ser aceito em um grupo é muito importante, principalmente para os
ultimos. A publicidade faz exatamente isso ao oferecer as criangas produtos, servigos ou
ideias incompativeis com sua idade, conforme o Instituto Alana reforca:

Tal adiantamento da fase adulta desvaloriza a infancia, além de convencer as
criancas de que seus atributos fisicos e trejeitos sensuais podem ajuda-las a obter o
gue desejam: por que uma garotinha de quatro, cinco anos necessita de um batom
ou, ainda, de uma sandalia de salto alto, algo que, certamente, contraria ndo s6 a
infincia, mas sua propria anatomia em formacao?” (INSTITUTO ALANA, 2009,
p.31-2).

Devemos pensar que a publicidade estimula a necessidade de terem produtos de
marca para sentirem-se incluidos socialmente, o que acaba trazendo problemas e
conflitos para aqueles que ndo podem adquiri-los. Essa impossibilidade recorrente de
possuir os produtos anunciados pode gerar um tipo de frustracdo. Para satisfazer esse
desejo ela pode decidir roubar/furtar para adquirir seu objeto de desejo.
Assim, percebemos que a midia acaba atuando de forma errénea ao estimular a
sexualidade precoce de meninas e meninas, 0 que acaba contribuindo para mudangas no
curso natural do desenvolvimento infanto-juvenil:

a exploracdo sexual infantil, a gravidez precoce, a violéncia, 0 mercantilismo
sexual e a perda da autoestima sdo alguns dos retornos negativos que os altos
investimentos da publicidade que explora a erotizagdo na infancia podem causar.
Em decorréncia disso, 0 que se pode constatar, frequentemente, é que dentro de
mulheres aparentemente adultas, escondem-se, na verdade, criancas fragilizadas,
posando de experientes e expostas a toda sorte de riscos. A mesma instabilidade
ocorre com os adultos do sexo masculino. Longe de poderem assumir
responsabilidades, baseiam sua conduta pela insensibilidade aprendida nos sites
eroticos, nas novelas, nos games violentos, nos filmes e seriados, nos programas

8 Maternagem é uma técnica empregada na psicoterapia que busca estabelecer, entre terapeuta e paciente, no
simbdlico e no real, uma relacdo semelhante a que existiria entre uma "maée boa" e seu filho.
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de auditério e no isolamento afetivo a que esses tipos de contelido midiatico
conduzem” (INSTITUTO ALANA, 2009, p.30-1).

Uma pesquisa da Fundacdo Casa, antiga Febem, sobre os delitos cometidos pelos
adolescentes recolhidos aquela instituicio até 2006 mostra a necessidade destes
adolescentes em participarem da vida social por meio da obtencéo de objetos de marca e
caros: “a frase Eu acho que é a maior injustica. Vocé ndo tem dinheiro, vocé ndo é nada
compde esta pesquisa que revelou que, dentre todos os delitos, a maior incidéncia é a de
roubos qualificados, ou seja, 53,35% enquanto os crimes contra a vida oscilam na faixa
dos 10% (INSTITUTO ALANA, 2009, p. 46).

No caso do telespectador crianca ou adolescente no Brasil deve-se considerar que
milhares vivem abaixo da linha da pobreza, convivem com o analfabetismo funcional e
enfrentam dificuldades de acesso a saude e a educacdo. O acesso a cultura, lazer e
entretenimento sdo também fontes essenciais de estimulo ao desenvolvimento emocional
e intelectual. Por isso, Sampaio (2000) sinaliza que estudos no campo da comunicacao
apontam que o acesso demasiado a informacdo expde a criancas e os adolescentes as
mazelas do mundo adulto o que causaria diversos dramas sociais ao propagar ideologias,
de valores e saberes, que transformam desejos em necessidades, naturalizando padrdes

construidos socialmente.

Consideracoes finais

Este artigo baseia-se em pesquisa ainda em andamento. Esta € o requisito para
obtencéo de titulo no mestrado, cuja previsdo de conclusdo é julho de 2016. Por isso, as
informagdes aqui levantadas alinham-se & linha de pesquisa “Género, orientagdo sexual,
raca e politica social”, pautando-se na analise da violéncia contra criancas e adolescentes
e as implicacGes de género e a midia neste processo. Assim, a metodologia utilizada
pauta-se em pesquisa bibliografica para fundamentar diversos conceitos. As referéncias
tedricas deste projeto estdo centradas em quatro temas: 1) Violéncia contra criancas e
adolescentes 2) Construgdo das relagdes baseadas no género; 3) Violéncia Simbolica e de

Género; 4) Midia e a publicidade infanto-juvenil.
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O campo empirico para a realizacdo da pesquisa proposta sdo dez (10) comerciais
de televisdo, cujo publico-alvo sejam criancas e adolescentes, que foram veiculados
durante a exibicdo da primeira temporada do reality show The Voice Brasil Kids®,
transmitido pela Rede Globo, aos domingos, no horario de 13h45min as 15h15min™.

Os comerciais foram escolhidos a partir do dia 14 de fevereiro até o término da
temporada em 16 de marco, quando comecaram as competicGes entre os participantes,
em um total de seis episodios. Vale ressaltar que a exibi¢cdo do Programa acontece no
periodo de férias escolares, estendendo-se para a época de Pascoa, periodo que contribui
mais para 0 aumento da veiculagdo de andncios voltados para criancas e adolescentes
neste horario.

No momento, a pesquisa esta em fase do levantamento de conceitos, por meio
de revisdo bibliografica por achar que é fundamental dialogar com os autores/textos em
perspectiva transversal, contribuird para um enriquecimento na elucidagdo dos
significados atribuidos as categorias/conceitos trabalhados pelos diversos autores. Assim,
apo6s a conclusdo dos dois capitulos tedricos, a proxima etapa serd de analise dos
comerciais (ja escolhidos e separados) e que trardo as informacdes sobre a intersec¢do
entre as relacdes de género e a violéncia simbdlica contidas nas publicidade infant-
juvenil.

A partir da leitura inicial da revisdo bibliografica necessaria para a analise do
tema j& podemos sinalizar que que existe uma relacdo intrinseca entre violéncia
(mmesmo ques eja simbdlica), género e a midia, a partir do olhar sobre a publicidade
voltada para criancas e adolescentes. Cabe ressaltar que, este olhar tem como foco

principal a percepcdo de como a utilizagdo de identidades e representagdes ligadas as

° O Programa ¢ uma versdo infanto-juvenil do The Voice Brasil. Possui um formato semelhante a verséo
adulta. Criancas e adolescentes, entre 9 e 15 anos de idade, participam das audicOes as cegas, batalhas e
shows ao vivo. O vencedor da grande final do The Voice Kids 2016 vai ganhar o prémio de 250 mil
reais e um album gravado pela Universal Music (http://gshow.globo.com/realities/the-voice-kids)
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Conforme programacéo exibe no site da Emissora Rede Globo
(http://redeglobo.globo.com/programacao.html)
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construcdes do que é feminino e do que é masculino reproduzem através de estereotipos
as violéncias simbolicas presentes em nossa sociedade.

Portanto, cabe considerar que a publicidade de comerciais de televisao dirigida a
crianca e ao adolescente tem um papel vital na formacéo de conceitos, valores e atitudes
voltados para o consumismo e para suas relagdes sociais. Tal processo, de educagéo para
0 consumo, participa da estruturacdo da percepcao deles sobre relacdes pautados em
modelos apresentados por uma sociedade que reconhece quem tem acesso aos bens de
consumo e exclui quem ndo pode ter. Desde cedo, portanto, estando expostas a diferentes
tipos de violéncia, dentre elas a simbolica.
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