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Resumo

Explorando as l6gicas do consumo cultural da “latinidade” - por parte de brasileiros - existente no circuito cultural
da zona oeste da cidade de S&o Paulo. Analisando as dinamicas desse circuito a relacionamos as l6gicas de
consumo interculturais e os imaginarios de uma identidade cultural “latina”, enquanto pratica cultural nédo
hegemonica, para perceber como ocorrem as relagfes sociais e culturais entre brasileiros e “latinos”. O consumo do
imaginario do Outro e liga aos usos e apropriacdes que brasileiros fazem das culturas “latinas” e mostra como as
midias por vezes reforcam esteredtipos e em outras se apropriam dessas culturas. Essa relagdo de consumo ajuda a
(re) conhecer aspectos da cultura “latina” e ainda produz vinculos que suprem e sdo supridos por essa interacao.
Assim, podemos perceber como se ddo as sociabilidades e as no¢bes de pertencimento e estranhamento entre 0s
dois lados, como as logicas de consumo se ligam a um (re) conhecimento do Outro.
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Ao pensarmos na maneira como ocorrem as conexdes entre diferentes culturas observamos que ha
um grande leque de opc¢des que nos mostra como se ddo as relacdes entre as representacdes culturais na
midia e as logicas de consumo que ocorrem em um cenario amplo como a cidade de Sdo Paulo. A
globalizagdo, os fluxos migratérios, as caracteristicas e a velocidade das informag6es transmitidas através
das midias sdo parte importante para entendermos essa relacdo. As oportunidades de contato com outras
culturas possibilitam o consumo cultura da alteridade.

O consumo da cultura do Outro é evidente nas chamadas cidades globais (SASSEN, 1991), assim
como é Sédo Paulo. O status de cidade global, conquistado ao longo de sua histdria, faz com que a capital
paulista adquira grande importancia como um centro econdémico, comercial e cultural no Brasil e no
mundo. Essa forca adquirida por ela atrai para si uma grande quantidade de estrangeiros e cria a
oportunidade de contato com as culturas de outros paises. A globalizacdo, que ndo diz respeito a simples
homogeneizacdo de culturas, mas que reelabora igualdades e diferencas nas relagdes de troca culturais e
diferencia individuos (GARCIA-CANCLINI, 1996), permite o acesso a cultura do Outro e cria
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imaginarios sobre esses colaborando para o0 consumo da alteridade e para novos sentidos de identidade.

A acessibilidade e a interacdo surgidas devido as novas tecnologias, tornam viavel a hipétese do
contato entre diversas culturas. Entretanto devemos pensar que ha nesta hipotese de relacionamento uma
série de conflitos e ambiguidades que se fazem presentes. “As trocas econdémicas e midiaticas globais,
assim como os deslocamentos de multiddes aproximam zonas do mundo pouco ou mal preparadas para se
encontrarem” (GARCIA CANCLINI, 1996, p. 16). Assim vemos que o processo de relacdo entre culturas
ndo ocorre de forma harmoniosa, a cultura de diversos paises perde forca diante da cultura global ou da
cultura de paises determinados, que, por sua hegemonia econdmica e politica, acabam impondo ao mundo
seus padrdes culturais.

Para analisar e entender os vieses das formas de interacdo que acontecem entre diversas culturas, a
nocdo de globalizagdo (ARJUN APPADURAI, 2004; RENATO ORTIZ, 1994; MIKE
FEATHERSTONE, 1995) é fundamental. Pensar no modo como as informacdes sdo espalhadas por todo
0 mundo e compreender as mudancgas que ocorrem, dia-a-dia, nas tecnologias envolvidas nos meios de
comunicacdo e na dindmica de uma economia global nos auxilia na percepcdo de como 0 acesso as
muitas formas de representacdo cultural torna-se algo possivel. Para Appadurai (2004, p. 43), podemos
considerar que “o mundo h& muitos séculos que é um conglomerado de interaccdes em larga escala”,
porém o que acontece hoje é que as interagcdes ocorrem de forma mais intensa do que em outros periodos,
quando diversos fatores como geografia, ecologia e resisténcia cultural impediam essa intensidade.

Para melhor compreender o que tratamos como globalizacdo, trago as consideracdes de Renato
Ortiz (1994) para esta questdo. Em seu livro Mundializacdo e Cultura, o autor trata de dois termos
diferentes: globalizagdo, para refletir sobre os aspectos relacionados a economia, politica ou finangas, por
exemplo; e mundializagcdo, que mais nos interessa e trata de aspectos que representem a expansao das
questdes relacionadas a cultura. Desta forma, ao falarmos de globalizacdo, traremos embutida esta ideia
de Ortiz, de uma expansao das diversas formas de culturas presentes no mundo e do acesso a elas. Neste
trabalho, globalizacéo trata-se de um conceito que abrange tanto as esferas politicas, sociais e econdmicas
quanto as esferas culturais, assim como suas relacfes. Sob a perspectiva de que hd um misto de conflitos
e negociagdes (PEREIRA, 2012) nessa interacdo entre diversos povos e todos 0s seus aspectos, cria-se o
cenario no qual esta pesquisa se insere.

Um mundo globalizado e todas as suas implicagfes tém relevancia naquilo que chamamos de
consumo do Outro. O importante papel da comunicacdo se faz presente quando pensamos no modo como
as culturas podem se espalhar pelo mundo e nas facilidades tecnoldgicas que permitem o acesso a elas e
acabam alimentando uma sensacdo de proximidade. Os fluxos globais de informacdo nos permitem, de

certa forma, participar da cultura deste Outro. Ndo que este convivio entre culturas ocorra sempre de
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modo pacifico, visto que as muitas diferengas produzem também conflitos e estranhamentos. Em um
misto de fluxos locais e globais, cria-se uma forma de contato com aspetos especificos que implicam no
consumo cultural da alteridade. As questdes acima citadas nos levam a pensar naquilo que Garcia
Canclini (1996) chama de interculturalidade, que diz respeito a confrontacdo e ao entrelacamento que
ocorrem nessa relagéo de trocas entre culturas. Essas zonas intersticiais da interculturalidade oferecem a
oportunidade de conhecimento do Outro e proporcionam um intercdmbio cultural, que mostra suas
diferencas e semelhancas e ocorre em um momento em que estes fluxos, tanto globais como locais, criam
um embate e a0 mesmo tempo conectam-se de maneira desigual, mas dinamica.

O local onde essas relagdes culturais ocorrem tem importancia para que se possa compreender
melhor seus aspetos. Enquanto maior e mais relevante sua participacdo no cenario mundial, mais
cosmopolita e plural podem se tornar as cidades que abrigam essas trocas. Ndo diferente de outras
grandes capitais do mundo, a cidade de Sdo Paulo tem se tornado cada vez mais um espaco de
confluéncia de diferentes culturas, um local em que ha contato com o Outro. Ha muitos aspectos que
fazem da cidade de S&o Paulo o local propicio para que a pesquisa se desenvolva. Com o status de cidade
global (SASSEN, 1991), a capital paulistana adquiriu importancia na economia mundial, sua relevancia
cria oportunidades e atrai a atences, e isso a torna um local em que se pode encontrar muitas culturas em
um mesmo espaco. Sua importancia como cidade global atrai para ela pessoas de varias partes do mundo.
Todos os anos milhares de migrantes chegam a cidade e trazem consigo suas culturas e costumes. Dentre
estes migrantes, uma parcela vem de paises da América Latino-hispanica, a quem chamamos de
“latinos”3, e sua presenca tem se refletido no consumo cultural entre os brasileiros. Uma parcela de
brasileiros que vivem em S&o Paulo frequenta eventos promovidos por esses migrantes “latinos” e ajudam
a criar um circuito? cultural na cidade. O cenario cosmopolita paulistano é palco para a formacéo deste
circuito “latino”, que tem a participacdo de brasileiros e propicia 0 consumo do que aqui chamamos de
“latinidade”. Nele ha diversas atracOes oferecidas e que sdo demonstragdes das culturas “latinas”
presentes na cidade.

Existem bares, restaurantes, eventos a ceu aberto como feiras e festivais, casas noturnas e muitas
outras atividades em que podemos ter contato com gastronomia, arte, literatura e muitos aspectos que nos
levam a conhecer essas culturas. Trabalharemos aqui com a nocdo de circuito trazida por Micael

Herschmann (2007, 2010, 2013), e — uma vez que a ideia de cena, que vemos primeiramente com Will

3 O termo “latino” e suas variacBes (“latina”, “latinidade” etc.) serdo sempre utilizados entre aspas, para denominar
tudo o que se refere a cultura e aos povos pertencentes aos paises da América Latino-hispanica e Caribe, por se
tratar de uma categoria construida e ndo pré-existente, visto que no Brasil essa € uma colocagéo usual, inclusive
aos proprios migrantes desses paises (PEREIRA, 2013).

4 Abordaremos a nogdo circuito mais profundamente no capitulo 3, em que trataremos das dinamicas de
funcionamento do circuito cultural “latino”.
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Straw, ndo abrange totalmente o que diz respeito as praticas culturais e musicais “latinas” em Sao Paulo —
exploraremos esta questdo do circuito cultural “latino” de forma mais especifica no terceiro capitulo.

A ideia de circuito trazida por Herschmann (2007) nos faz perceber a importancia da participacédo
do publico formado por brasileiros para o circuito “latino”. Neste caso podemos dizer que, nos circuitos,
0S ouvintes ndo sdo apenas receptores passivos, mas participantes, atores sociais, perfazendo uma nogéo
de “préticas musicais-midiaticas” (PEREIRA, 2014b, p. 240). Podemos ver uma dindmica hibrida em
que a participacao de brasileiros, enquanto atores sociais nas atividades do circuito, é permeada por certo
nivel de formalismo. Ou seja, ha neles maior regularidade, planejamento, ndo dizendo respeito apenas ao
gosto musical e sua localidade, a apresentagdes de certos grupos, mas também ao modo de producéo,
organizagdo e distribuicdo relacionados a essas culturas e seu envolvimento nesses processos
(HERSCHMANN, 2013).

Os varios modos de expressdo correspondem as diferentes necessidades do homem de se
comunicar. As manifestagdes culturais sdo a forma de um povo se expressar e comunicar sua historia,
seus costumes, suas tradi¢des etc. Assumimos nesta pesquisa dar uma maior atencdo as manifestagdes
desses aspectos culturais de grupos atraves da musica e da danca. A escolha deste recorte se deve a uma
prévia observacdo feita na etnografia, que aponta a importancia da musica e da danga nesse circuito
cultural “latino” especifico, para os consumidores brasileiros e os produtores “latinos”. Ndo que nédo haja
importancia no artesanato, literatura, cinema, artes plasticas ou na gastronomia, por exemplo, mas, dentre
0s aspectos culturais relacionados aos migrantes desses paises “latinos”, a mdsica e a danca ganham
destaque especial. Tanto a musica quanto a danca, enquanto formas de expressao cultural, sdo praticadas
desde a antiguidade até os dias de hoje, estando ligadas uma a outra. Com relacdo a essa “latinidade”, as
festas dancantes e atragcbes com bandas ao vivo e DJs se mostram a principal porta de entrada para a
participacdo de brasileiros no circuito, assim como sdo vistos por eles como 0s principais itens de
consumo dessas culturas.

Todos os aspectos culturais envolvidos no circuito ajudam a criar um imaginario sobre as culturas
gue encontramos na cidade. O imaginario criado sobre estas identidades culturais é formado por certas
caracteristicas, como as particularidades de cada cultura que se fazem presentes na capital paulistana,
trazidas pelos migrantes dos muitos paises pertencentes a América Latino-hispanica, e pelo modo como
estas culturas sdo expostas pelas diversas midias. Ao pensarmos nesta construcdo imaginada, devemos
compreender a relagdo entre esses brasileiros e a ideia de uma identidade “latina”, que mesmo sendo
formada por muitas camadas, por vezes é vista como Unica. Entender as representagdes dessa identidade,
construida em um misto de imaginario e aspectos culturais que migraram com seus povos, torna possivel

compreender a producéo de sentidos que levam ao consumo da “latinidade” presente na capital paulista.
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Estudar o consumo cultural existente em uma cultura de consumo (FEATHERSTONE, 1995) nos
mostra que aspectos como a globalizacdo, as migraces e 0 modo e a velocidade como as informag6es séo
transmitidas atraves das midias sdo parte importante para que se respondam as questdes aqui levantadas.
Uma forma de experimentar o Outro através de suas manifestacfes culturais mostra-se na relacédo entre a
formacgdo dessa identidade “latina” na cidade de S&o Paulo, suas implicaces e as caracteristicas do
consumo cultural da alteridade entre os brasileiros. Essas culturas “latinas” muitas vezes podem ser vistas
como “exdticas”, mas é possivel perceber que o ato de consumir este suposto exotismo torna-se uma
possibilidade de perfazer relacdes sociais, organizar sentidos e identidades (SLATER, 2002).

A ideia do consumo da alteridade por brasileiros, ligado aquilo que pode ser visto como “exatico”,
nos leva a pensar ainda na posicao que essas culturas “latinas” ocupam na cidade de S&o Paulo. N&o
podemos considerar que elas sejam hegemaonicas ou pura resisténcia, no sentido classico. Embora haja
alguma resisténcia em suas praticas culturais, a “latinidade” é vista neste estudo como uma cultura que
ndo tem hegemonia (sem ser necessaria e puramente contra-hegemdnica) no cenario da cidade, em
relacdo ao consumo de culturas estadunidenses, por exemplo. O circuito cultural “latino” na cidade de
S&o Paulo e a relagdo existente entre migrantes e brasileiros que participam dele utilizam-se, em grande
parte, da internet para manter contato e interagir. Os locais em que essa “latinidade” ocorre —os bares, as
festas —, assim como 0s promotores que organizam parte dos eventos “latinos”, carregam em si aspectos

daquilo que entendemos como uma identidade cultural “latina”, que é representada visualmente.

N&o é de hoje que temos uma grade valorizagdo da imagem e a visualidade tem grande
importancia quando pensada para as midias digitais. A ideia de uma identidade visual diz respeito a
representacdo simbdlica de algo e se refere a um conjunto de elementos que servem para representar de
forma visual um nome, uma ideia, uma ideologia, uma institui¢do, entre outros (STRUNCK, 1989). Em
nossos estudos, a identidade visual esta ligada aos elementos que representam culturas de paises “latinos”,
ndo apenas com a identidade de um s6 povo, mas com varias representagdes dos diversos grupos
culturais. Assim como a formacdo de uma identidade cultural ndo é algo estatico, Unico e imutavel, uma
identidade visual ou a representacdo visual de uma cultura através de simbolos, icones, formas, cores e
tipos passa por mudancas e € influenciada por varios aspectos, como o periodo da histéria, o local onde €
apresentada ou o publico para o qual sera exposta. Existe uma intensa ligacdo entre o0 que percebemos
como identidade cultural de um povo ou pais — ou 0 imaginario que se faz deste — e 0 modo como ele é
representado visualmente.

A “latinidade” apresentada na cidade de S&o Paulo é uma mistura de diversas visualidades que

representam as culturas de paises da América Latina, compondo sua identidade — como forma de
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expressao — de maneira hibrida e intercultural (GARCIA-CANCLINI 1997, 2007). Essa identidade visual
“latina” reune as informagdes que se mostram através de signos que representam aspectos de sua arte,
musica, danca, religido, culinaria e levam a uma identificacdo das mesmas. As visualidades da
“latinidade” servem como apelo aos sentidos, e através dela torna-se possivel vivenciar ou pertencer a
essas culturas. Nelas, os que observam podem se reconhecer e se diferenciar em varios aspectos. Além
disso, 0 modo como as culturas sdo vistas — o impacto causado pelas cores ou pelos icones utilizados em
seus materiais visuais — pode ser determinante na forma como se criam imaginarios sobre outras culturas,
na maneira como essas culturas sdo representadas.

A identidades visuais ligadas a essas culturas tornam-se fundamentais para compreender ndo
apenas as interacOes e relagdes de consumo entre brasileiros e “latinos”, mas também o que se pode
esperar desse circuito. Ao mesmo tempo em que refletem caracteristicas de uma cultura, as identidades
visuais também refor¢cam os imaginarios e esteredtipos sobre ela, enquanto o imaginario retroalimenta
essa formacdo da identidade visual. Pesando na “latinidade”, podemos exemplificar desta forma: é
comum encontrarmos a imagem de mexicanos usando sombreros, mas, a0 mesmo tempo em que iSso
representa alguma realidade relativa a historia e a cultura dos mexicanos, sabemos que se formos ao
México ndo encontraremos um pais inteiro com chapéus gigantes pelas ruas. Mas quando pensamos em
um mexicano, automaticamente um dos simbolos que nos remetem a essa cultura é o famoso sombrero.

Deste modo os simbolos que representam uma cultura nem sempre sao praticas culturais atuais,
mas pertencem a um imaginario sobre esse Outro. A imagem desses “latinos” é concebida em um misto
das informacdes trazidas pelos migrantes com o imaginario que os consumidores brasileiros presentes no
circuito paulista fazem dos mesmos. O modo como os brasileiros veem essas culturas é uma das chaves
de anélise desse consumo.

Em um mundo de visualidades, as representacdes simbolicas presentes em cada cultura tornam-se
um modo de contato e celebracdo das mesmas. A grande valorizacdo da imagem esta fortemente presente
nas midias digitais, e a visibilidade que essas midias trazem torna 0 acesso a imagem mais comum através
delas. A maneira como as culturas sdo vistas, 0s impactos visuais causados pelas cores ou icones que as
representam s&o comumente utilizados em materiais visuais. Essa visualidade das culturas pode ser
determinante no modo como se criam imaginarios a seu respeito.

Outa questdo considerada € que as representacdes culturais também sdo uma apropriacdo feita por
esses “latinos” que vivem aqui e que podem revelar a consciéncia de si, de sua cultura, servindo como
modo de estabelecer sua identidade. Os relatos historicos e culturais desses paises influenciam no modo
como se representam na cidade de Sao Paulo, a relacdo entre os diversos aspectos de suas identidades

culturais e visuais muitas vezes esta ligada as suas tradicdes. Nesse caso podemos considerar a ideia de



PPGCOM ESPM // SAO PAULO //

tradicéo seletiva trazida por Williams (1979), em que os elementos das diversas culturas presentes
nessa “latinidade” se alternam entre dominante, emergente e residual, trazendo para si 0s aspectos
dos passados notaveis de cada uma delas como sendo parte de suas tradicdes, criando uma ideia de
identidade “latina”. Essa representacdo da presenca “latina” na capital paulista nos remete novamente a
guestdo da interculturalidade (GARCIA-CANCLINI,1996), em que as culturas se misturam — se
conectam em um misto de negociagdes e conflitos — e apontam para uma maneira de se enxergar essa
ideia que, por vezes, a faz parecer uma Unica cultura “latina”, embora hibrida. Essa ideia de uma
identidade visual “latina” por vezes constitui-se como a nocdo de um grupo ou um sujeito que seja
“latino”.

Vemos, através das constatacdes de Edgar Morin, que desde o homem de neandertal, que constroi
as primeiras sepulturas, ha indicativos da relagdo entre a imaginacdo e a imagem. A nocao da morte
marca 0 momento em que o imaginario e o mitico passam a fazer parte da realidade do homem, em que o

pensamento objetivo passa a dialogar com o pensamento subjetivo. Para Pereira:

A partir dai, imaginario e mito passam a ser produtos e produtores do destino humano. Nesta
protecdo contra a consciéncia e a inexorabilidade da morte — que os rituais funerarios, o mito e a
magia sublinham — estd presente a interacdo entre uma consciéncia objetiva (reconhecer a
mortalidade) e uma consciéncia subjetiva (afirmando a imortalidade ou a transmortalidade),
constituindo a base do homem de maneira inseparavel e integrada. Neste sentido surge, para
Morin, a “brecha antropoldgica”: a coexisténcia desta dupla consciéncia, variando mais para um
lado ou outro dependendo da cultura e da sociedade (PEREIRA, 2004, p. 167).

A comunicacdo através das imagens se estabelece em uma ldgica entre 0 pensamento objetivo,

técnico, l6gico e empirico e o pensamento subjetivo, fantastico, mitico e magico. Para Morin (2000):

A zona de incerteza entre o cérebro e o ambiente também é a zona de incerteza entre a
subjetividade e a objetividade, entre o imaginario e o real, e fica ainda mais aberta pela existéncia
da brecha antropoldgica da morte e pela irrupcdo do imaginario na vida diurna (MORIN, 2000, p.
104).

As imagens que representam a “latinidade” refletem e séo refletidas por um imaginario. A imagem
em si é considera por Kamper (2012, p. 07) como a presenca da auséncia. Para ele, imagem tem, “de
acordo com o seu significado, pelo menos trés funcdes: a de presenca magica, a de representacdo artistica
e a de simulagdo técnica, entre as quais existem mudltiplas interseccdes e superposicdes”. A ideia do
imaginario no consumo pode estar diretamente ligada a nocdo dos vinculos comunicacionais, tanto 0s
vinculos culturais quanto os vinculos hipnogenos (BAITELLO E SILVA, 2013). Estes vinculos por sua
vez estdo ligados a questdo da imagem, e a imagem ao imaginario. A imagem que representa uma cultura
pode ser a0 mesmo tempo fruto da realidade sobre ela e de imaginarios criados por aqueles que a

consomem.
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Quando consideramos as culturas “latinas” e suas simbologias, vemos que sdo por vezes repletas
de icones que pertencem a seu imaginario ou sua historia. As imagens de Cuba ligadas a revolucédo e a
uma estética vintage; as imagens que fazem referéncia aos povos andinos com seus ponchos coloridos e
seus instrumentos de sopro; ou ainda as imagens sensuais das dancas caribenhas, da salsa, que nos fazem
lembrar de filmes como Dirty Dancing® e sua estética hollywoodiana.

Se pensarmos nas multiplas interacBes da imagem e sua representacdo de uma coisa ausente,
podemos entender como essas sao capazes de suprir um déficit do imaginario de seu observador. A
relacdo imagem/imaginario € repleta de vinculos hipndgenos, na medida em que, nesse processo de
consumo cultural, o publico tem acesso as diversas representacdes imagéticas e simbdlicas de cada uma
dessas culturas. Visto que todas essas representacdes sdo um misto de realidade e imaginacdo, percebe-se
que os simbolos presentes nas pecas graficas do circuito cultural “latino” alimentam o modo como essas
culturas sdo imaginadas. Entramos entdo em um ciclo em que imagem e imaginacao se retroalimentam.

Para isso recorremos ao conceito de iconofagia trazido por Norval Baitello Junior, no qual ao
mesmo tempo em que consumimos as imagens, estas também nos consomem. Fazemos entdo uma
releitura desse termo para mostrar o processo ciclico que ocorre com a formacdo do imaginario “latino”
através das imagens. Este nos da a dimensdo do modo como o publico brasileiro é atraido por essas, visto
que elas ja pertencem a seu imaginario, e por outro lado esses migrantes mantém aspectos culturais,
alimentando assim esse imaginario. Para Baitello Junior (2000, p. 03), “0 mundo das imagens
iconofagicas possui uma dimensao abismal. Por tras de uma imagem havera sempre uma outra imagem

que também remetera a outras imagens”. O autor diz ainda:

As imagens visuais, as imagens auditivas, as imagens mentais e conceituais, aquelas mesmas
imagens que ajudaram a povoar 0 imaginario da criatividade humana, que ajudaram o homem a
construir a sua segunda natureza, sua cultura, entraram em processo de proliferacdo exacerbada.
Quanto mais elas se oferecem como alimento, mais aumenta a avidez por imagens. Quanto mais
aumenta a avidez, menos seletiva e menos critica se tornam a sua recep¢do e a sua oferta. Quanto
menos seletiva e menos critica sua recepgédo, tanto menos vinculos e relagdes, tanto menos fios e
elos, tanto menos horizontes e expectativas, tanto menos consideragdo por tudo que esta ao lado,
tanto menos ética, tanto menos histéria (BAITELLO JUNIOR, 2000, p. 06).

E como o exemplo anteriormente dado a respeito do sombrero. Podemos ver essa questdo
explicita através das expressdes graficas contidas na comunicacdo feita através das midias digitais.
Embora nem todas as apresentacGes artisticas sejam folclorizantes (no caso desse circuito, a grande

maioria ndo €), as representacdes visuais por sua vez remetem aos simbolos desse imaginario histoérico, da

5> Dirty Dancing € um filme de 1987 dirigido por Emile Ardolino. O filme se passa no verdo de 1963 e conta a histéria
de uma jovem de 17 anos, Frances Houseman (Jennifer Grey), apelidada de "Baby", que viaja com os pais e a
irméd para um resort em Catskills e conhece Johnny Castle, instrutor de danca por quem se apaixona € com quem
vive um relacionamento que vai além das aulas de danca.
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tradicdo inventada ou do estereotipo para representar essas culturas “latinas”. Ora separadamente, quando
podemos ver cada cultura dentre essas representadas por seus proprios simbolos, ora todas juntas,
reforcando por vezes a ideia de uma Unica cultura “latina”.

A forma de ilustrar as culturas “latinas” nos mostra como o ciclo iconofagico que alimenta e é
alimentado pela relacdo imagem/imaginacédo esta presente nas midias sociais do circuito cultural “latino”
de S&o Paulo. A necessidade de ver essas culturas representadas de uma forma iconica e muitas vezes
caricata se faz presente ndo apenas em nosso pais, mas também em outros locais espalhados pelo mundo,
trazendo quase que um senso comum sobre esse imaginario do Outro. Claro que 0s eventos em si nem
sempre sdo tdo iconicos e cheios de simbologia quanto suas imagens 0s mostram, muitas vezes sendo
apenas musica e danca, porém essa forma de comunicar tem se mostrado eficiente para atrair publico e
seguidores, tanto brasileiros como “latinos”, que por vezes, mesmo que de modo controverso, acabam
reconhecendo parte de suas identidades nessas imagens.

Podemos identificar, nas imagens presentes nas midias do circuito “latino”, que ha muito do
imaginario e da identidade da “latinidade” ligado as suas representacdes visuais. Vemos, através dessas,
mais uma vez a noc¢do de Hall (2004), em que a identidade ndo se separa da diferenca e esté ligada ao
consumo cultural e a mobilidade, que e (re) significam de diversas maneiras e se mostram em suas formas
de acesso. Ainda compreendemos melhor, através das imagens, a questdo que liga a “latinidade” ao
consumo do ex6tico, que para Leitdo (2007) estabelece a diferenca entre o Eu e o Outro, brasileiros e
“latinos”, ndo como meros desconhecidos, mas na conexdo entre aquilo que conhecemos e aquilo que
imaginamos. As formas como sdo apreciadas essas culturas estdo diretamente relacionas aos discursos
daqueles brasileiros que participam do circuito “latino” e se fazem presentes nas dindmicas observadas
nas festas.

Ao observarmos as redes de interacdo online utilizadas pelos organizadores dos eventos que
celebram as culturas “latinas” para interagir entre si e com seu publico, percebemos que o imaginario
sobre o Outro (APPADURAI, 2004) gue existe na concepcao dos brasileiros sobre o que é ser “latino”
tem se mostrado fator importante na formacgdo do circuito cultural que estudamos. A presenca desse
circuito da “latinidade” na cidade de S&o Paulo tem caracteristicas préprias que, dentre outras coisas, sdo
reveladas nas relacdes que ocorrem entre brasileiros e “latinos”. As diferencas e semelhancas que podem
ser vistas em suas l6gicas de consumo, nas representacdes das culturas “latinas”, nas visualidades e em
tantos outros aspectos se refletem no circuito e proporcionam a cada localidade uma forma diferente de
consumo da alteridade.

Os espacos da “latinidade” que pertencem a esse circuito existente na cidade de Sao Paulo estdo

espalhados por diversas regides. Com diferencas e semelhancas entre eles, cartografamos esses espacos e
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os dividimos, para esta pesquisa, em trés grandes eixos. O primeiro deles é o eixo central, que
corresponde aos bairros pertencentes ao centro da cidade de Sdo Paulo; o segundo € o eixo sul, que esta
localizado na zona sul da capital paulista; e o terceiro, 0 eixo oeste, que aqui mais nos interessa por ser o
escolhido para a analise, estd localizado na zona de mesmo nome. Embora estejam de algum modo
ligados um ao outro, os modos de celebracdo da “latinidade” espalhados pela cidade sdo organizados de
forma distinta, porém preservando as caracteristicas de cada regido.

As localidades séo de suma importancia para compreender as praticas de consumo da “latinidade”.
Assim como Heitor Fragoli Jr. (2000), em seu livro Centralidades em S&o Paulo, tratamos aqui de um
tripé de centralidades, em nosso caso “centralidades da ‘latinidade’”, que se localizam nesses trés eixos
citados e se relacionam a presenca de migrantes, a mobilizacdo estruturada dos atores do circuito e as
I6gicas de consumo de uma cultura ndo hegemonica entre os brasileiros. As festas, shows, bares, eventos
tematicos, feiras etc. pertencentes ao circuito “latino” podem ser divididos da seguinte forma: no eixo
central acontecem “baladas semanais”, festivais, exposicOes, feiras e festas tipicas realizadas todos os
anos, e localizam-se casas como o La Salsa Discotek; no eixo sul se destacam bairros como Vila Olimpia,
Itaim Bibi e Moema, onde encontramos as casas Rey Castro Cuban Bar e Azucar Club Cubano, que
oferecem ao consumidor noites “latinas” em sua maioria inspiradas em Cuba, contando com a
apresentacdo de musica ao vivo e DJs; em locais como Bourbon Street Music Club podemos encontrar
noites com tematicas “latinas”, oferecidas em datas especificas em que ha apresentacdo de bandas e DJs;
e no eixo oeste esta o principal epicentro desta pesquisa: os bairros Barra Funda, Lapa, Pinheiros e Vila
Madalena. Nestes, temos festas tematicas e também estabelecimentos que pertencem ao circuito em locais
como o Conexion Caribe e a Casa Cardeal (que sdo tematicos), ou ainda apresentaces, festivais e feiras
dos quais trataremos mais a frente. Com a musica e a danca escolhidas como as manifestacdes culturais
que d&o o recorte em nossas pesquisas, verificamos que essas mostram-se como a porta de entrada para o
interesse do publico brasileiro nas culturas “latinas”. A observacao etnografica nos mostra as relacdes de
troca, pertencimento, estranhamento e as praticas de consumo no circuito, que, para além do imaginario
da “latinidade” e mero “exotismo”, mostra empiricamente como as relagdes interculturais acontecem
entre os fluxos globais e locais (PEREIRA, 2012).

Como ja visto, o consumo cultural no circuito “latino” pode estar ligado a certo “exotismo” que ha
na alteridade, mas também ressaltamos, nestas praticas de consumo, possibilidades de interacbes e
conhecimento do Outro. Entre os brasileiros, conseguimos diversos relatos e impressdes que, através da
etnografia ou das entrevistas, nos levam a compreender melhor a dindmica entre eles e a “latinidade”.
Voltando as localidades, temos no eixo oeste 0 espaco da nossa etnografia: no bairro da Lapa,

participamos da festa Cuba Vem Até Vocé, no espaco Serralheria; em Pinheiros, temos a Casa Cardeal,
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que fica na rua Cardeal Arcoverde, e 0 evento La Feria Latina, realizado no largo da Batata; no bairro da
Barra Funda, tivemos o Festival Soy Latino, que aconteceu no Memorial da América Latina; e finalmente
na Vila Madalena, tivemos o Vila Latina, no Centro Cultural Rio Verde, alem da apresentacdo da banda
Batanga & Cia., no Puxadinho da Praca, e do famoso bar do circuito Conexion Caribe.

O circuito (HERSCHMANN, 2007) cultural “latino” na cidade de S&o Paulo — que oferece
masica, danca, gastronomia tipica, arte, literatura e muitos outros aspectos dessas culturas “latinas” —
presente no eixo oeste da capital paulistana nos interessa principalmente pelo modo como, através das
observacdes, percebemos que ocorrem as interaces entre brasileiros e “latinos”. Uma das regides da
cidade consideradas tradicionais, principalmente pelos bairros da Vila Madalena, Pinheiros e Lapa — que
sdo as localidades em que o circuito mais se faz presente e que chamam a atencdo pela relagédo de
consumo que existe entre brasileiros e “latinos” —, 0 eixo oeste é bastante conhecido, principalmente por
sua grande opc¢do de entretenimento na noite paulistana, contando com diversos bares e casas noturnas, o
que faz a regido ser vista como boémia, tornando-a importante para esta pesquisa.

O eixo da “latinidade” na capital paulista é bastante diversificado, embora tenhamos escolhido um
tripé das centralidades “latinas” e dele tenhamos nos aprofundado em apenas um dos eixos, sabemos que
em outras regides, tal como nas periferias e partes mais extremas da cidade, também ha espaco para a
presenca das culturas “latinas” e que essas tém suas proprias caracteristicas. N&do queremos aqui afirmar
que h& um padrdo, ou uma unica forma de se celebrar, viver, praticar e consumir essas culturas, até
porque sabemos que as identidades sdo construidas de modo dinamico e multifacetado, adquirindo em
cada localidade (Appadurai, 2004) onde se apresentam seus aspectos proprios. A zona oeste de Sdo Paulo
é uma regido boémia da cidade, tendo a Vila Madalena como principal bairro (nesta pesquisa); seus
arredores tém 0s mesmos ares, assim podemos considerar que o circuito ocorre de forma semelhante
nessas localidades. Para tratar do eixo oeste, julgo necessario trazer aqui de forma mais clara a
importancia da Vila Madalena, e logo de seus arredores, para compreender as caracteristicas do circuito
“latino”.

A zona oeste de Sao Paulo tem um publico considerado alternativo, cool, hipster, assim como seus
bairros, o que faz com que esse circuito esteja configurado de uma forma diferente dos outros eixos. Seu
publico muitas vezes oscila entre aqueles brasileiros que se aprofundaram no conhecimento de outras
culturas e aqueles que estdo ainda na superficie dessa interacdo. Ambos se fazem presentes nos eventos
estudados, porém aqueles que detém maior conhecimento das culturas “latinas”, normalmente, sdo 0s que
se fazem mais presentes.

Embora a relacdo de interacdo com outras culturas seja uma realidade, ndo podemos descartar a

hipdtese de que esse aspecto alternativo, que se relaciona ao “exdtico”, possa se dar pela diferenca que ha
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entre brasileiros e “latinos”. Mesmo que possamos perceber o qudo diferente esse Outro é — 0 que por si
sO ja poderia ser suficiente para torna-lo exotico na visao de seus consumidores —, devemos considerar o
modo como a construcdo de uma identidade cultural “latina” na capital paulista nos mostra que entre a
brasilidade e a “latinidade” existem caracteristicas que nos separam e nos unem. Aspectos de diversas
culturas podem ser vistos naqueles que chamamos de “latinos”, um hibridismo entre aspectos europeus,

africanos, nativo-americanos etc., assim como vemos no Brasil. Para Hall, esse hibridismo:

O conceito fechado de didspora se apoia sobre uma concepc¢do binaria de diferenca. Estd fundado
sobre a construcdo de uma fronteira de exclusdo e depende da construgdo de um ‘outro’ e de uma
oposicdo rigida entre o de dentro e o de fora. Porém as configuracGes sincretizadas da identidade
cultural requerem a nocdo derridiana de différance, uma diferenca que ndo funciona através dos
binarismos, fronteiras veladas que separam finalmente, mas sdo também places de passage
(lugares de passagem) e significados que sdo posicionais e relacionais, sempre em deslize ao longo
de um espectro sem comego nem fim (HALL, 2008, p. 32).

Mesmo assim, ainda percebemos que ha entre os brasileiros uma certa concep¢do do “exdético”
quando se trata do “latino”, trazendo assim um misto entre reconhecimento e estranhamento. A presenca
dos grupos migrantes em cada uma das regides traz diferencas nos aspectos culturais apresentados em
cada localidade do circuito. Para o local escolhido percebe-se uma presenca forte, na masica e na danca,
da cultura cubana. Sabemos que diversos aspectos de outras culturas aparecem nesse circuito e, ainda, se
misturam aos aspectos da cultura cubana.

Podemos entdo dizer que, com respeito a danca e a musica como formas de expressdo de uma
cultura, existe uma hegemonia cubana dentre as outras culturas “latinas” presentes no eixo oeste do
circuito cultural analisado (PEREIRA, 2015). Claro que se o foco fosse a culinaria, por exemplo, as
cozinhas peruana e mexicana teriam maior destaque na regido, assim como se deslocarmos o olhar e a
escuta para o eixo do centro da cidade veremos maior incidéncia de géneros musicais bolivianos,
colombianos e peruanos (cumbia, reggaeton etc.). As observacOes feitas através da etnografia foram
capazes de nos auxiliar a perceber que existem relagdes de troca, pertencimento, estranhamento e praticas
de consumo dos brasileiros no circuito, as quais mesclam estranhamento e reconhecimento, mostrando de
forma empirica como se ddo os usos e apropriagdes da cultura do Outro que ocorrem num misto de
conflitos e negociacBes (PEREIRA, 2012). Através da etnografia vimos a forca que ha na musica e na
danca como forma de manifestagOes culturais e como essas sdo, para a maior parte dos brasileiros no eixo
oeste do circuito “latino”, a porta de entrada para o consumo cultural e a interacdo com a alteridade aqui
pensadas. (FEATHERSTONE, 1995; SLATER, 2002; ROCHA E CASTRO, 2009; GARCIA
CANCLINI, 1996; DOUGLAS E ISHERWOOD, 2013)

Em um mundo globalizado (APPADURAL, 2004), onde supostamente hd maior contato entre as

culturas, verificamos o qudo delicadas essas relagfes interculturais podem se tornar diante dos fluxos
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globais e locais (PEREIRA, 2012) que estdo intermediando esse consumo no circuito. Enquanto de um
lado temos uma maioria de brasileiros de classe média alta e alta que utilizam a “latinidade” como
recurso de distingdo, do outro temos os produtores do circuito que enxergam e vivenciam todas as
dificuldades de estabelecer e consolidar essas culturas “latinas” como opcao de consumo cultural na
capital paulistana. Por ndo pertencer ao mainstream essa “latinidade” acaba se instalando em um campo
“alternativo” (PEREIRA e BORELLI, 2015) e trazendo um status diferenciado aos consumidores
brasileiros, que tem a oportunidade de consumir uma outra cultura ndo hegemonica. 1sso ndo significa
simplesmente enquadrar este circuito analisado como modo de “resisténcia” no sentido classico, mas em
modos de articular identidades, pertencimentos, sociabilidades em que as légicas do consumo, do
mercado e do entretenimento ndo estdo ausentes, criando formas de negociagdo entre aspectos mais
hegemdnicos da cultura e outros mais alternativos.

Diante dessa perspectiva vemos como as representacdes dessas culturas ajudam a influenciar a
ideia de uma “latinidade” ligada ao “exdtico” ou ao “alternativo”, pois 0s modos com essas identidades
culturais sdo imaginadas esta diretamente ligado a relacdo imagem/imaginacdo que se reflete em suas
representacdes vistas no circuito. Cria-se assim um ciclo em que imagem e imaginacédo se retroalimentam
dando origem a uma iconofagia (BAITELLO JUNIOR, 2000) da “latinidade” em que a imaginacdo de
seus consumidores é alimentada pela forma de se representar essas culturas e essas continuam a se expor
refletindo o imaginario de seus consumidores. Assim temos nesse circuito cultural uma “latinidade” em
sua maioria caribenha e “miamizadas” em que ha certa hegemonia da cultura cubana, principalmente na
musica e na dancga, que acaba por atrair esses brasileiros ao consumo. Se considerarmos 0s aspectos
cosmopolitas dos quais a maior parte dos brasileiros de classes mais favorecidas costuma se valer; e
ainda, especular que esse, em sua maioria, tem como referéncia as propostas estadunidenses de
parametros para 0 consumo, podemos imaginar porque tanto para aqueles que consomem 0S ritmos
“latinos” e de fato participam do circuito, quanto para aqueles que consomem apenas o pop latino
esporadicamente a ideia de uma ”latinidade” caribenha faz sentido. Esse sentido se estende ao perfil do
publico que normalmente frequenta as casas da regido, em especial da Vila Madalena.

Embora muitos desses brasileiros se considerem “latinos” e tenham essa afirmativa em seus
discursos, na pratica ha um grande abismo que ainda os separa. Tanto de um lado como de outro ha uma
diferenciacdo que colabora mais ainda para essa distincdo através do “alternativo”. Na verdade, o que
temos aqui na capital paulistana € um consumo do imaginério de uma “latinidade” que remete as épocas
de ouro dessas muitas culturas que se abrigam nesse grande guarda-chuva, o que dificulta a abertura para
gue 0 Novo que essas culturas podem trazer tenha espaco. Admitimos aqui que nesse circuito ha formas

de pertencimento, a despeito do imaginario dominante sobre a “latinidade” que é carregado de



PPGCOM ESPM // SAO PAULO //

estere6tipos. H& que concordar que as manifestacdes de cada uma das culturas das quais tratamos também
é uma forma de se conhecer e se reconhecer nesse Outro. As interacdes entre brasileiros e “latinos” ndo
apenas ajudam na criacdo de uma identidade com aspectos comuns, mas também gera vinculos
(BAITELLO e SILVA, 2013) que suprem e sdo supridos pelo imaginario da alteridade. Assim conhecer e
consumir sdo questdes que se unem e tornam quando tratamos do consumo de culturas “latinas” entre
brasileiros.

Claro que, mesmo diante de todas essas constatacGes seria impossivel engessar um Unico modelo
de consumo da “latinidade” na cidade. H& ainda que se pensar em como funcionam as logicas de
consumo nos outros eixos dos quais tratamos superficialmente nessa pesquisa e também considerar que,
para além desses trés eixos do circuito temos outros espacos nas extremidades da cidade, nas periferias
cada um com seus proprios aspectos e que podem ser pensados de modo diferente. N&o trazemos aqui um
Unico resultado, mas sim vislumbramos aquilo que se deve pensar quando tratamos de uma cidade global
(SASSEN, 1991) como Séao Paulo em que se cabem muitas formas de vivenciar e se consumir o Outro.

A partir dos diversos aspectos explorados podemos dizer que durante os estudos realizados para
essa dissertacdo procuramos relacionar as ideias de imaginario e consumo da alteridade para assim
compreender de melhor forma as Idgicas de consumo da “latinidade” entre os brasileiros em um pequeno
espaco da cidade de Sdo Paulo onde se localiza um circuito que abriga “latinos” e brasileiros, e tratamos
de forma critica as questdes ligadas a interculturalidade, globalizacdo e migracdo que possibilitam essa
interacdo entre culturas, assim como a importante participacdo que as midias tem ao se tratar da formacao
do imaginario de uma identidade cultural que esta tdo proxima e ao mesmo tempo tdo distante.
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