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Resumo

Este artigo visa a compreensao dos efeitos de sentidos acerca da projecdo do sujeito consumidor
de dois editoriais Basta! (CORREIO DA MANHA, 1964) e Chegou a hora de dizer: basta! (O
ESTADO DE S. PAULO, 2016). Compreendemos as similitudes, continuidades e afastamentos
entres os dois discursos, a partir da analise de como 0s conceitos de governo, presidente,
democracia e povo produzem sentidos nos textos. Nossa analise é efetivada a partir da aplicagdo
dos conceitos de Antecipagdo, Formacao Discursiva, Enunciacdo e condig¢fes de produgdes,
todos da Analise de Discurso de linha francesa
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Introducdo — os editoriais como objeto de analise

Este artigo tem por objetivo a compreensdo de como 0 sujeito consumidor
(receptor) é projetado em dois textos jornalisticos do género opinativo. Teremos como
objetos de analise os editoriais: Basta! (CORREIO DA MANHA, 1964) e Chegou a
hora de dizer: basta! (O ESTADO DE S. PAULO, 2016). Ambos os textos foram
publicados por dois veiculos de grande circulacdo, Correio da Manhd, do Rio de

Janeiro, e O Estado de S. Paulo, de S&o Paulo (também conhecido como Estadao), as
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vésperas de dois periodos decisivos na politica no Brasil, o golpe civil-militar de 1964

e 0 processo de impedido da presidenta da republica Dilma Rousseff, em 2016.

Nossa motivacdo em analisar esses dois editoriais se deu pelos seguintes

motivos: a semelhanca do titulo e dos momentos, historicos e politicos, do Brasil; e a

possibilidade de verificarmos se a repercussdo que a comparacao entre 0s dois textos

teve nas redes sociais digitais (em 2016) era justificada, a partir das instancias

discursivas dos textos. Dessa maneira, buscamos compreender, por meio do

instrumental tedrico metodoldgico da Analise de Discurso de linha Francesa (AD, a

partir de agora) quais sdo as similitudes, as continuidades e os afastamentos discursivos

entre os dois editoriais, e como estes trazem a projecdo de seu receptor (sujeito

consumidor) e, especialmente, se o texto comporta o sujeito da diferenca nessa

projecao.

O primeiro texto Basta! (CORREIO DA MANHA, 1964), foi publicado na

primeira pagina do extinto jornal Correio da Manhd, em 31 de abril de 1964, véspera

da instauracdo do Golpe de 1964, que culminou em um periodo antidemocratico de 21
anos. J& Chegou a hora de dizer: basta! (O ESTADO DE S. PAULO, 2016) é uma
publicacdo bem recente, de 13 de marco de 2016, dia em que diversas manifestacdes a

favor do Impeachment da presidenta Dilma Rousseff foram organizadas em todo o pais.

Entendemos que nossa proposta de projecdo do sujeito consumidor pode ser

alcancada por meio da compreensdo do mecanismo de Antecipacéo, pelo qual “todo

sujeito tem a capacidade de experimentar, ou melhor, colocar-se no lugar em que seu

locutor ‘ouve’ as palavras”, conforme nos esclarece a linguista Eni Orlandi. (2009, p.

39). Outro conceito analogo que utilizaremos € o efeito pretendido, definido pelos

também linguistas Patrick Charaudeau e Dominique Maingueneau: “os efeitos que o

sujeito comunicante pretende e busca produzir junto ao sujeito destinatario por ele
suposto e construido de modo ideal” (CHARADEAU e MAINGUENEAU, 2016, p.

180).
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Embora nossa analise busque este sujeito ideal, projetado pelo polo da
producdo, ndo nos esquecemos que o sujeito da comunicacédo esta longe de ser o ideal.
Ele é complexo e interpelado pela ideologia e deve ser compreendido em uma situacéo
de interacdo social, pois, como nos ensina Mikhail Bakhtin, o signo ideoldgico se
realiza no processo da relagdo social (BAKHTIN, 2006, p. 44). Além disso, temos que
considerar esse sujeito consumidor, enquanto consumidor dos discursos da midia ou da
imprensa, que é alguém que produz sentidos daquilo que consome de forma ativa, dai
a pertinéncia de pensarmos em como, a partir da analise do enderecamento da

mensagem, o receptor é projetado. A professora Maria Aparecida Baccega nos explica:

O consumidor ndo é um homem isolado, ndo € um mero repetidor de valores e
de escolhas. Ele ¢ membro ativo da sociedade em que vive, nos limites de cuja
estrutura tera opcbes. Trata-se do sujeito ativo, mesmo conceito presente
também nos estudos de recepgdo, ou seja, SA0 0S Mesmos sujeitos que Vo
formar o “consumo ativo” (BACCEGA, 2011)

Em nossa andlise, o produto a ser consumido por este consumidor ativo sdo 0s
editoriais. Cabe explanar ainda as caracteristicas desses textos. S&o textos jornalisticos
do género opinativo que exprimem a opinido do veiculo sobre temas diversos

contemporaneos, segundo o professor José Marques de Melo, um editorial:

Expressa a opinido oficial da empresa diante dos fatos de maior repercusséo no
momento. Espago de contradi¢bes e de difusdo de opinifes das forgas que
mantém a instituicdo jornalistica (proprietarios, editores, acionistas,
anunciantes, leitores). Sinaliza a opinido publica, pretendendo nela influir.
(MARQUES DE MELO apud ASSIS, 2014, p. 442)

Como dito acima, a primeira vista, especialmente nas redes sociais, muito se
proclamou que o texto mais recente, Chegou a hora de dizer Basta! (O ESTADO DE
S. PAULDO, 2016), tratava-se de uma imitacdo, inspiracdo ou influéncia do texto mais
antigo, simplesmente por conta das semelhancas no titulo e no momento histérico. A
analise feita pelo pesquisador Dairan Paul, Estaddo imita editorial do Correio da

Manhé& publicado em marco de 1964 (2016) exalta essas semelhancas, fixando sua
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argumentacao a partir de uma abordagem historica do jornalismo e focando sua critica

da cobertura jornalistica do momento politico atual.

Entendemos como muito importante a analise do colega, porém, gostariamos de

trazer um outro olhar para esta comparagédo. O olhar do discurso, voltado ndo para “o

que” as palavras dos textos nos dizem, mas “como” elas nos dizem, em um texto que

produz efeitos de sentidos, pois ele necessariamente esta inserido em um contexto no

qual atuam a historia, o social e a ideologia, dai a justificativa de trabalharmos com a

ADF.

A Anaélise de Discurso, como seu proprio nome indica, ndo trata da lingua, ndo
trata da gramatica, embora todas essas coisas lhe interessem. Ela trata do
discurso. E a palavra discurso, etimologicamente, tem em si a ideia de curso,
de percurso, de correr por, de movimento. O discurso € assim palavra em
movimento, pratica de linguagem: com o estudo do discurso observa-se o

homem falando (ORLANDI, 2009, p. 15)

Ao analisarmos as opinides dos dois periodicos temos interesse na palavra em

sua interacdo com e na sociedade, carregada de sentidos e produzindo tantos outros,

como aponta a linguista Helena H. Nagamine Brandao:

a linguagem enquanto discurso conseguiremaos projetar, por conta da interacéo
a linguagem enquanto discurso é interagdo, e um modo de producdo social; ela
ndo é neutra inocente e nem natural, por isso o lugar privilegiado de

manifestacdo da ideologia. (BRANDAO, 2004, p. 11)

Para realizar sua analise, o analista deve abordar o texto em posi¢do ndo neutra,

relativizada em relagdo a interpretagdo e atravessar “o efeito de transparéncia da

linguagem, da literalidade do sentido e da onipoténcia do sujeito” (ORLANDI, 20009,

p. 61). Dessa maneira, para atingir nossos objetivos utilizaremos o seguinte protocolo

de analise:

1. analisar os discursos dos dois textos, considerando os conceito-chaves

da ADF, como: interdiscurso, enunciacgdo, condi¢Ges de producdo e

formagé&o discursiva, a partir da apreensdo das seguintes reformulagcfes

ou relacOes parafrasticas: governo, presidente da republica, democracia

e povo;
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2. Compreensdo de como sdo projetados 0s sujeitos consumidores para
esses editoriais, por meio da compreensdo do conceito de antecipagédo
(IDEM).

Dois bastas, dois editorias, quantos sujeitos consumidores projetados?

Para iniciar, acreditamos ser importante nos atermos ao termo “Basta!”,
presente e exclamado como um imperativo nos dois titulos. Segundo seu significado,
inscrito no Grande Dicionério Larousse Cultural da Lingua Portuguesa (LAROUSSE,
1999), “basta” é uma interjeigdo “usada para fazer cessar algo que atingiu 0 limite

suportavel”.

Para a nossa andlise, essa definicdo pouco ou quase nada nos interessa, pois
reduziria a interpretacdo unicamente e exclusivamente a instancia do intradiscurso e
ndo consideraria o contexto no qual a palavra produz sentidos. Estariamos, portanto,
trabalhando somente na esfera da literalidade, desprezando a constituicdo de sujeitos e

sentidos:

(...) ndo ha sentidos ‘literais’ (...), os sentidos € os sujeitos se constituem em
processos em que ha transferéncias, jogos simboélicos dos quais ndo temos o
controle e nos quais o0 equivoco — o trabalho da ideologia e do inconsciente —
estdo largamente presentes (ORLANDI, 2009, p. 60)

Compreendemos que “basta”, para além de seu sentido literal, € uma palavra
que estd inscrita na histéria. Assim, ela é atualizada a todo momento em que é falada
novamente, seja em 1964 e ou em 2016. Com isto temos o que chamamos de memoria
discursiva, ou interdiscurso, que “¢ definido como aquilo que fala antes, em outro lugar,
independentemente” (ORLANDI, 2009, p. 31). E a partir dessa abordagem da palavra
que saimos de sua superficialidade linguistica e a apreendemos como um discurso,

imerso nos jogos simbolicos entre 0s sentidos e 0s sujeitos.

Com base na exposicdo, ao utilizar “Basta!”, em seu titulo, o editorial d’O

Estado de S. Paulo conversa com o do Correio da Manhd retomando sua
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interdiscursividade, em um contexto no qual a crise politica se assemelha a 1964.
Chegou a hora de dizer Basta! (O ESTADO DE S. PAULO, 2016) evoca a constituicdo
(memoria) e formulacdo (atualizacdo) do termo, pois o interdiscurso ou a memoria
discursiva, que trata daquilo que torna possivel o dizer e que retorna sob a forma do ja
dito. (IDEM).

Né&o se trata de uma intertextualidade entre os titulos, pois ha uma ruptura nos
processos de significacdo. Isso nos faz pensar sobre a questdo da imitacdo entre um
texto e outro para a qual ndo ha, por meio de nosso dispositivo de analise garantir que
os editorialistas do Estaddo tiveram a intencdo de imitar o editorial, pois a palavra basta
é uma comum a periodos de esgotamento politico. Porém é evidente que ha uma relacao
de memdria na construcdo do titulo mais recente, especialmente se considerarmos a
situacdo de enunciagdo — ou o lugar onde “brota” o discurso, como aponta a professora
Maria Aparecida Baccega (1995, p. 53) —, que é muito semelhante. Partiremos agora
para a analise das palavras: governo, presidente, democracia e povo, considerando
também suas reformulacdes parafrasticas nos discursos dos editoriais. Quando
analisamos os efeitos de sentido em torno das relagdes de parafrase da palavra governo,
temos em Bastal (CORREIO DA MANHA, 1964) que o governo, e todas suas
reformulacbes, € a causa da desordem politica que assolava o pais na época.
Interessante compreender isso ao observar a presenca de expressdes como, “Caos em
todos os sentidos”, “Farsa”, “responsavel pela guerra psicoldgica”, “clima de
intranquilidade e inseguranga”, “faz o Brasil sofrer” (IDEM). Destacamos o trecho

abaixo:

Basta de farsa. Basta da guerra psicoldgica que o proprio Governo desencadeou
com o objetivo de convulsionar o Pais e levar avante a sua politica continuista.
Basta de demagogia, para que, realmente, se possam fazer as reformas de base.
(CORREIO DA MANHA, 1964, p. 1)

H& de levarmos em consideragdo também que a critica elaborada pelo jornal é

motivada por um contexto no qual o entédo presidente, Jodo Goulart, promove algumas
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medidas que mexem com os interesses das elites conservadoras do pais, dentre os quais

podemos citar a retomada de relacbes com a China (pais comunista, em meio ao

contexto da Guerra Fria) e uma tentativa de reforma agraria. Em reacdo as medidas e

crise politica ja instaurada, o editorial traz a expressao “Politica continuista” (IDEM),

que é muito cara a nossa analise.

Vamos abordar a expressdo em torno do conceito de formacéo discursiva, ou

regibes do interdiscurso, nos quais as palavras assumem seus significados. Segundo

Orlandi (2009, p. 43): “A formacao discursiva se define como aquilo que uma formacao

ideoldgica dada — ou seja, a partir de uma posicdo dada em uma conjuntura sécio-

histérica dada — determina o que pode e deve ser dito”.

Pela definicdo de formacao discursiva descrita acima e analisando o contexto

socio-histérico de construcdo do discurso, podemos depreender que ‘Politica

continuista”, esta inscrita em uma formacdo discursiva de inclinagéo conservadora, pois

a continuidade, segundo o efeito de sentido, diz respeito a um “regresso”, ou uma

conversacdo a uma politica comunista. O que ndo era exatamente 0 caso na época.

Com este exemplo, percebemos claramente que as palavras, embora estejam

inscritas em determinadas formacdes discursivas, poderiam estar em outras. Por

exemplo, caso o discurso fosse em torno de uma critica ao avanco da politica

conservadora, poderia também se usar a expressdo “Politica continuista”. O que

importa para nos é ver que para além do texto hd um jogo de sentidos que faz da mesma

expressao sentidos diferentes, conforme a atuacao da ideologia.

No editorial Chegou a hora de dizer Basta! (O ESTADO DE S. PAULO, 2016),

podemos dizer que a ideia de governo (o atual em questdo e ndo em sentido amplo) é

colocada em desabono e descrédito. Podemos compreender esse movimento nos

trechos por meio de um discurso o governo ¢ trazido como um espago de “farsa”,

“escandalos inéditos”, “algo que esta se esboroando” e “privilégios aos amigos”

(IDEM). Vamos analisar o seguinte trecho:
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Que as familias indignadas com a crise moral representada por esse desgoverno
ndo se deixem intimidar pelo rosnar da matilha de petistas e agregados, cujo
Unico interesse na manutencdo de Dilma na Presidéncia é preservar a boquinha
a qual se habituaram desde que o PT chegou ao poder (O ESTADO DE S.

PAULO, 2016).

Chama-nos a atencdo a utilizacdo da palavra “desgoverno”. Além de a

expressao reforcar a ideia de desabono do entdo governo Dilma Rousseff, citada acima,

podemos refletir sobre esta construgéo a partir do conceito de Condic¢des de producao.

Este ndo se designa apenas o ambiente material (a lingua e sua historicidade) e o

institucional (a formacdo social), mas também as representacdes imaginarias para
constituicdo do discurso (MAINGUENEAU, 2006, p. 30; ORLANDI, 2009, p. 40).

Posto isso, compreendemos que “desgoverno” se constitui a partir do imaginario da

desordem. Isso é feito de forma medida, pois como o trecho nos indica ha uma disputa

por poder, por toméa-lo do Partido dos Trabalhadores, que o conseguiu por meio do

voto. Esse movimento de desabona e deslizamentos metaféricos produzem efeitos de

sentido em favor do impedimento da presidenta Dilma Rousseff.

Vamos entdo a ideia de presidente da republica e suas reformulagdes

parafrasticas. Pelos discursos dos editoriais sdo produzidos efeitos de sentidos nos quais

ambos os presidentes (Jodo Goulart e Dilma) sdo responsaveis pela situacdo caética do

pais. A congruéncia se da nos enunciados que sdao muito parecidos. Enquanto Jango

“abusa da paciéncia do povo”, € indisciplinado, demagogo, perturba a nagao, atormenta

o0 regime, possui “interesses inconfessaveis” e ndo tem capacidade (CORREIO DA

MANHA, 1964), Dilma cansa os brasileiros, “nio honra o cargo que ocupa”, “é o

principal entrave para a recuperagdo nacional”, € incompetente, incapaz de governar,

corrupta e deveria ter a grandeza de renunciar “sem vocagdo nem para a politica nem

para a administragao”.

Até este ponto da anélise, temos muitas similitudes e continuidades entre os dois

editoriais, ambos se baseiam em fatores discursos de desabono para desconstruir

estruturalmente os conceitos de governo e presidente da ocasido. Vale mencionar que

ambos presidentes foram eleitos dentro do rigor democratico.
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Passemos agora para a producao de sentidos em torno da democracia nos dois

textos é a partir deste ponto que os textos comegam a se distanciar. No caso da analise

do conceito de democracia, a partir da prépria palavra e de suas parafrases, temos a

maior distancia entre os dois textos, considerando nosso dispositivo de anélise. Um

afastamento claro que parece indicar que a diferenca de projecéo do sujeito consumidor

desses discursos.

O editorial Basta! (CORREIO DA MANHA, 1964) é construido sob a retérica

dos beneficios e da manutencdo do processo democratico. “Constituigdo”,

“Congresso”, “liberdades democréaticas”, “legalidade constitucional”, “imprensa”

(IDEM) sédo algumas das expressdes que valorizam a democracia. Além disso, ha uma

certa condenacdo de quaisquer solucBes que ocorressem contra a democracia, fato que

a histdria, como sabemos, ndo confirmou. O trecho abaixo demonstra a ideia:

Queremos o respeito a constituicdo. Queremos as reformas de base votadas
pelo Congresso. Queremos a intocabilidade das liberdades democraticas (...) E
admissivel que o Sr. Jodo Goulart termine 0 seu mandato de acordo com a
Constituicdo. Este grande sacrificio de tolera-lo até 1966 seria compensador
para a democracia. Mas, para isto, o Sr. Jodo Goulart terd de desistir de sua
politica atual, que estd perturbando uma Nag¢do em desenvolvimento e

ameacando de leva-la a guerra civil.

A Nacéo ndo admite nem golpe nem contragolpe. Quer consolidar o processo
democratico para a concretizagdo das reformas essenciais de sua estrutura
econdmica. Mas ndo admite que seja o proprio Executivo, por interesses
inconfessaveis, quem desencadeie a luta contra o Congresso, censure o radio,
ameace a imprensa e, com ela, todos os meios de manifesta¢des do pensamento,

abrindo o caminho & ditadura. (CORREIO DA MANHA, 1964)

Ja no segundo texto, Chegou a hora de dizer: basta! (O ESTADO DE S.
PAULDO, 2016), em momento algum a democracia ou qualquer parafrase em torno da

palavra é vista no discurso. O texto se baseia em uma enunciacdo que promove 0

principio da legalidade, como se esta, no caso brasileiro, ndo fosse fundada nos

principios democréaticos, como é o caso da Constituicdo de 1988.
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Quaisquer mencgbes aos processos eleitorais sao despercebidas no ambito da
democracia, aparecendo apenas uma vez, ainda assim marcada pela desvalorizacéo e

insinuacao de falsidade:

Mesmo assim, gracas a uma campanha eleitoral baseada no medo e em
mentiras de todo tipo, Dilma conseguiu se reeleger — para levar o Pais a um dos
mais calamitosos periodos recessivos de sua histéria e a uma aguda crise
politica e moral. (O ESTADO DE S. PAULO, 2016, p. 3)

Cremos que os efeitos de sentidos evocados pelo Estaddo, aponta para uma
sociedade, que apesar de ter passado 21 anos em um regime de excecdo, tolera
flexibilizacbes, ou até a extincdo, da democracia, desde que coincida com seus
interesses ideoldgicos.

Deixamos por Gltimo a andlise dos efeitos sentidos de povo evocados nos dois
textos, pois é em torno deste conceito que a projecdo do sujeito consumidor sao as mais

distantes nos dois editoriais.

Em Basta! (CORREIO DA MANHA, 1964), o conceito de povo brasileiro é
amplo Unico e articulado. As diferentes classes sociais estdo juntas no isolamento do
presidente Jodo Goulart, embora ndo seja o reflexo do que ocorria nas ruas. E pela
discursividade do texto que compreendemos classe média e classe operéria sdo faces
da mesma moeda. Uma Unica luta em torno de alguém que os desespera. Assim, nacao,
proprietarios e camponeses, sindicatos, forcas armadas, opinido publica estdo todas

juntas.

N&o contente de intranquilizar o campo, com o decreto da Supra, agitando
igualmente os proprietérios e 0os camponeses, de desvirtuar a finalidade dos
sindicatos, cuja missdo € a das reivindicacBes de classe, agora estende a sua
acdo deformadora as Forcas Armadas, destruindo de cima a baixo a hierarquia
e a disciplina, o que pde em perigo 0 regime e a seguranca nacional.
(CORREIO DA MANHA, 1964),

Ja no Estaddo temos um discurso que mobiliza o confronto de dois grupos, a
saber: quem € a favor e quem € o contra o governo Dilma Rousseff. Esse binarismo é

defendido por todo o texto e, para além disso, o jornal claramente valoriza como o
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grupo que é contra a presidenta, evocando valores conservadores como a familia, a boa

conduta e moral. Veja o trecho abaixo.

Que as familias indignadas com a crise moral representada por esse desgoverno
ndo se deixem intimidar pelo rosnar da matilha de petistas e agregados, cujo
Unico interesse na manutencao de Dilma na Presidéncia é preservar a boquinha
a qual se habituaram desde que o PT chegou ao poder (O ESTADO DE S.
PAULDO, 2016)

Muitos aspectos deste trecho justificam a ideia de oposi¢do entre o bem e o mal.
O bem sdo as familias, que estdo indignadas, e o mal é representado pelo grupo que
defende quem esta no governo. Este grupo é alcunhado inclusive como “Matilha” e
“Tigrada” (em outro trecho, mais adiante), clara mencdo inscrita em uma formacéo

discursiva preconceituosa, pois relaciona o grupo aos animais.

Em outro trecho, fica ainda mais evidente esses dois grupos opositores que
compBem a sociedade brasileira, segundo o jornal, onde ndo h& espaco para quem
defende o governo: “Ja ficou claro, no entanto, que esse punhado de irresponsaveis

nada pode contra a maioria dos brasileiros honestos”. (IDEM)

A producéo de sentido de povo no editorial é baseada em formages discursivas
conservadoras e divide-se em dois grupos: o positivo, (“Manifestagdes populares”,
“familias indignadas”, “cidaddos comuns”, “brasileiros de bem” (IDEM); e o negativo
(“Minoria marginal defensores de privilégios”, “boas vidas”, “matilha”, “tigrada”

(IDEM)). Veja o trecho onde a oposic¢ao é reforcada:

(...) restou aos petistas insinuarem que os cidadaos comuns, aqueles que nao se
organizam em sindicatos ou “movimentos sociais” destinados, por incrivel que
pareca, a defender privilégios, correm algum risco se forem as ruas. (O
ESTADO DE S. PAULO, 2016)

Podemos ainda dizer que a expressao “opinido publica” é o unico coincidente
nos dois no que se refere a povo. Porém, o deslizamento metaférico que a palavra
assume em Chegou a hora de dizer: basta! reforga a ideia que a opinido publica se

assemelha a uma massa de manobra.
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Essa turma é hoje minoritaria, quase marginal, totalmente destituida da forca
que um dia teve, quando seduzia a parte ingénua da opinido publica nacional
com a promessa de um governo de vestais, empenhado apenas em promover a
justica social. (O ESTADO DE S. PAULO, 2016)

Consideracoes finais: a analise do discurso e a projecdo do consumidor

A partir desta analise, compreendemos que os dois discursos analisados Basta!
(CORREIO DA MANHA, 1964) e Chegou a hora de dizer: basta! (O ESTADO DE S.
PAULO, 2016) possuem muitas aderéncias, especialmente se considerado o contexto

socio-politico brasileiro nos dois periodos.

Dentre as similitudes e continuidades entre os discursos, podemos observar 0s
conceitos de governo e presidente produzem sentidos muito proximos nos dois textos.
J& democracia e povo se distanciam muito. Diante disso, podemos compreender que
como efeito de sentido geral dos dois textos, o Estaddo pede a reniincia a partir de uma
postura unilateral de democracia, a democracia das “pessoas de bem”, ao passo 0

Correio da Manha pede a legitimacédo das instancias democraticas.

Vale ressaltar ainda que o discurso promovido pelo jornal paulista na atualidade,
ao polarizar os grupos (a favor e contra o governo) é ladeado pelo édio e pelo
esvaziamento dos mecanismos e instituicbes democraticas (voto, congresso,
Constituicdo, dentre outros), tanto que ndo temos nem democracia, tampouco

reformulacgBes parafrasticas do termo em todo o discurso analisado.

Conforme nossa analise, os “bastas!” dos titulos, ttm em si uma relagdo de
interdiscursividade, porém, a despeito do que muito se falou nas redes sociais,
dificilmente podemos pensar em uma apropriacdo simplista do editorial mais antigo
pelo mais recente. N&o se trata de uma mera imitagcdo, como quiseram os discursos das

redes sociais, mas de retomada e atualiza¢do de um sentido inscrito na historia.

Sobre a projecdo do sujeito consumidor (receptor) desses discursos, podemos
afirmar que o sujeito projetado em Basta! (CORREIO DA MANHA, 1964) é o sujeito

inserido em um contexto democratico, no qual a retdrica supde uma unidade na qual as
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diferencas ideologicas sao respeitadas e toleradas. JA& em Chegou a hora de dizer:
basta!, o receptor projetado é o que concorda com as diretrizes editoriais do jornal, que

ndo por acaso se mostram conservadoras nos discursos analisados.

Pelo prisma da Comunicacdo e consumo, entendemos que esta analise como um

tudo nos convoca a pensar para 0 que enuncia o antropélogo Néstor Garcia Canclini:

Ainda em situagdes plenamente modernas, o consumo nado € algo “privado,
atomizado e passivo”, sustenta Appadurai, mas sim “eminentemente social,
correlativo e ativo”, subordinado a um certo controle politico das elites. Os
gostos dos setores hegemdnicos tém uma funcdo de “funil”, a partir da qual
vao sendo selecionadas as ofertas exteriores e fornecidos modelos politicos-
culturais para administrar as tensdes entre o prdprio e o alheio. (CANCLINI,
2010, p. 66)

N&o sabemos se 0s sujeitos consumidores projetados sao realmente os que se
efetivam, porém podemos num futuro pensar em uma pesquisa de recep¢do com 0s

dois textos para comparar os resultados.
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